Lichte groei sierteeltbestedingen in 2009

De Belgen besteedden vorig jaar in totaal 441 miljoen euro aan bloemen en groen. De verkoop van bomen en tuinplanten steeg. Hun marktaandeel klom met bijna 2% naar 19%. De categorieën snijbloemen en bloemstukken zagen hun aandeel krimpen naar respectievelijk 30,5 en 14,8%. 

De voorbije jaren daalde het aantal kopers van bloemen en groen gestaag van bijna 67 op 100 naar 61 op 100 vorig jaar. Deze daling is volledig toe te schrijven aan het verminderd succes van snijbloemen en bloemstukken. Kamerplanten (+ 0,9%) en bomen en tuinplanten (+ 0,6%) deden het daarentegen goed. 

De sierteeltbestedingen blijven de jongste jaren op peil. Dit is enerzijds te wijten aan een hogere gemiddelde aankoopfrequentie (van 5,6 naar 5,8 aankopen per jaar) en anderzijds aan een hogere uitgave per persoon. 

Meer Belgen kochten in 2009 bloemen en planten voor zichzelf dan in 2008. De crisis maakte de Belg zuiniger wat betreft bloemen of planten schenken buiten het gezin. Ook het aantal Belgen dat een beroep doet op een tuinaannemer liep door de crisis terug.

De tuincentra en de openbare markt wonnen in 2009 marktaandeel ten nadele van de bloemenwinkel en de supermarkt wat bloemen en planten betreft. De bloemenwinkel blijft echter wel absolute marktleider met een kleine 45% marktaandeel. 

Dit blijkt uit de registratie van de aankopen van het individuenpanel van GfK PanelServices Benelux in opdracht van VLAM.
Lichte groei van sierteeltbestedingen ondanks de crisis

Vorig jaar werd er, door de particulieren ouder dan 11 jaar, 441 miljoen euro uitgegeven aan bloemen en planten. Na een stijging van 4% in 2008 steeg de totale sierteeltbesteding vorig jaar lichtjes verder met 0,5%. In het tweede kwartaal 2009 steeg de totale sierteeltbesteding, onder impuls van de buitenplanten, zelfs met 10%. In de andere kwartalen lag de besteding onder het niveau van 2008.
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De lichte bestedingstijging voor sierteeltproducten vorig jaar is uitsluitend te verklaren door het groeiend succes van kamerplanten en buitenplanten. Snijbloemen en bloemstukken verloren aan populariteit.

Omgerekend per capita kende de sierteeltbestedingen, door een groeiende bevolking, echter een daling van 47,2 euro per capita naar 46,8 euro. De gemiddelde prijs voor sierteeltproducten daalde in 2009 met 5%. Vooral kamerplanten, bloemstukken en balkon- en perkplanten werden vorig jaar goedkoper. De winkelprijs van snijbloemen bleef status quo. Bomen en tuinplanten stegen in prijs.

In 2008 werd nog een gemiddelde prijsstijging van 8% opgetekend tegenover 2007.

De gemiddelde aankoopfrequentie voor bloemen en planten bedroeg 5,8 keer per jaar in 2009. 

Planten winnen marktaandeel
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Snijbloemen vormen met 30,5% het zwaargewicht in de bestedingen maar ze verloren vorig jaar opnieuw terrein. In 2007 bedroeg het marktaandeel van deze categorie nog 34%. Op de tweede plaats, en sterk groeiend, komen de bomen en tuinplanten met 19%. Ook balkon- en perkplanten gaan in stijgende lijn en nemen de derde plaats in met bijna 18%. Een constante groeier is de categorie van de kamerplanten, die met 16,4% op de vierde plaats komt. Bloemstukken en plantencomposities kennen een krimpend bestedingsaandeel en kwamen vorig jaar uit op 14,8%. Bloembollen sluiten het rijtje met een klein en dalend aandeel van 1,5%. 

Lente is topseizoen voor sierteeltuitgaven

De penetratie van sierteeltproducten, dit is het percentage Belgen ouder dan 11 jaar dat minstens één keer per jaar bloemen of planten koopt, is stabiel en bedroeg 61,2% in 2009. Op langere termijn bekeken vertoont de penetratie van sierteeltproducten een dalende tendens.

Het tweede kwartaal trekt met 45% het meeste kopers aan en het derde kwartaal het minste (30%). De lente is klassiek de populairste periode voor bloemen en groen.
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Snijbloemen zijn het meest geliefd bij de Belg. Deze categorie trekt het grootste aantal kopers aan. De penetratie gaat echter wel in dalende lijn: van 42 in 2004 naar 36 kopers op honderd mensen in 2009. Andere segmenten die kopers verliezen zijn bloemstukken en bloembollen. Balkon- en perkplanten verloren de voorbije jaren eveneens kopers maar wisten de daling in 2008 en 2009 te stoppen. Deze categorie is samen met de kamerplanten de tweede belangrijkste categorie met beide 31 kopers op honderd. Kamerplanten genieten van een groeiende belangstelling en trekken steeds meer kopers aan. Het aantal kamerplantkopers nam toe van 27 in 2004 naar 31 op honderd vorig jaar. Een sterk groeiende categorie met bijna 24 op honderd kopers is ‘bomen en tuinplanten’.
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Bloemenwinkel blijft belangrijkste aankoopkanaal

Wat de aankoopkanalen betreft, wonnen de tuincentra, de openbare markt en de ‘overige’ kanalen in 2009 marktaandeel ten nadele van de bloemenwinkel en de supermarkt. De bloemenwinkel blijft echter wel absolute marktleider met een kleine 45% marktaandeel. Daarna volgen het tuincentrum, de openbare markt en de supermarkt met respectievelijk 15,2%, 11,5% en 11,7% marktaandeel. De producent/kweker en de doe-het-zelfzaak zijn kleine kanalen met een aandeel van 1,5 à 2%. 
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Elk kanaal zijn eigen assortiment

[image: image6.emf]Aandeel distributiekanalen sierteeltproducten in België
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Het assortiment verschilt zeer sterk per distributiekanaal. De bloemenwinkel, Dis 1 (Carrefour Hyper/GB, Delhaize De Leeuw, Colruyt, Cora, Match, Champion en Makro), de hard discount (Aldi en Lidl), de buurtsupermarkt en de openbare markt verkopen vooral snijbloemen. Bloemstukken en plantencomposities vormen voor de bloemenwinkel de tweede belangrijkste categorie. De doe-het-zelfzaak is gespecialiseerd in balkon- en perkplanten en kamerplanten. Het tuincentrum verkoopt vooral balkon- en perkplanten en bomen en tuinplanten. Voor de kweker zijn de bomen en tuinplanten de topcategorie, gevolgd door balkon- en perkplanten.

Wie koopt wat, waar en waarom?

In 2009 werd 55% van de totale Belgische sierteeltomzet gerealiseerd in Vlaanderen. Wel ligt de consumptie per capita er met 44,4 euro lager dan in Wallonië (51,8 euro). 

In Vlaanderen koopt men in vergelijking met Wallonië relatief meer bloemen en planten in de bloemenwinkels en tuincentra en minder in de supermarkten.

Vrouwen doen hun sierteeltaankopen het liefst op de openbare markt, in de supermarkt of rechtstreeks bij de kweker. Hun voorkeur gaat daarbij uit naar kamerplanten (o.a. azalea’s), bloemstukken, balkon- en perkplanten en bloembollen. Mannen verkiezen een bloemenwinkel of tuincentrum en kopen in verhouding meer snijbloemen, bomen en sierheesters. 
De 50-plussers zijn een erg belangrijke groep voor de sierteeltproducten. Ze zijn de grootste afnemers van buitenplanten, kamerplanten en snijbloemen. Met een besteding van ruim 70 euro per capita halen ze meer dan het dubbel van de besteding van de -50 jarigen. 
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De 50-plussers doen hun sierteeltaankopen het liefst bij de producent/kweker en in de supermarkt. Ook de openbare markt is in trek, vooral bij 65-plussers. 

De Belgische bevolking jonger dan 30 is ondervertegenwoordigd in de sierteeltmarkt. Vooral de jongeren scoren ondermaats. Maar als een jonge man een bloemetje koopt, verkiest hij duidelijk de snijbloemen van de bloemenwinkel. 

De Belg doet zijn aankopen van bloemen en planten vaak naar aanleiding van een speciale gelegenheid. Zichzelf verwennen met bloemen en groen is geen ingebakken gewoonte. In 2008 was slechts 29% van de bestedingen aan bloemen en planten bestemd voor eigen gebruik. De nieuwe VLAM-campagne ‘Bloemen en groen, ongelooflijk wat ze met je doen’ wil dit eigen gebruik opkrikken. Vorig jaar stegen de bestedingen voor eigen gebruik tot 31%. 

De crisis maakte de Belg bedachtzamer in het schenken van bloemen en planten aan anderen. Nog 29 % van de sierteeltuitgaven waren in 2009 bedoeld om aan mensen buiten het gezin te schenken. Een kleine 28% van de sierteeltaankopen was bestemd om te schenken binnen het gezin. 

Grafdecoratie en uitvaarten waren goed voor 12% van de sierteeltuitgaven in 2009.

Reken niet op de kabouters, doe beroep op een tuinaannemer!

GfK onderzoekt tweemaal per jaar in hoeverre de Belg beroep doet op een tuinaannemer. In 2004 verklaarde 5,3% van het consumentenpanel beroep te doen op een tuinaannemer voor de aanleg en/of het onderhoud van zijn/haar tuin. In januari 2008 steeg dit percentage naar 6,7% om daarna, als gevolg van de crisis, terug te vallen naar 5,7% begin 2009. 

In meer dan de helft van de gevallen waarin een tuinaannemer ingeschakeld wordt, gaat het puur om het onderhoud van de tuin. In 28% van de gevallen wordt enkel gebruik gemaakt van de dienst “tuinaanleg”. 20% van de klanten vraagt de tuinaannemer voor een combinatie van aanleg en onderhoud. 
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